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‘OBSERVATOIRE DES PRIX ET DES MARGES‘

Résultats de I'observation des prix du mois de féiar 2011

Résumé :

Au mois de février, les prix des produits de grandeconsommation dans la grande
distribution sont en Iégére hausse sur un mois (@ % pour lindicateur IRl des prix de la
demande) et en baisse sur un an (-0,68 % pour IRIprix de la demande - et —1,03 % pour Nielsen
— prix de I'offre -).

La sociétéSymphonylIRI Group mesure, pour les prix des produits de grande comsdion
dans la grande distribution, d’une part, la vaoiatdes prix « de la demande », c’est-a-dire |'évoiu
des prix pondérés des produits achetés par lesgegnet d’'autre part, la variation des prix « de
I'offre », c’est-a-dire I'évolution des prix pond&r des produits présents en rayons.
En février, par rapport au mois précédent, les gax’offre et les prix de la demande sont en légér
hausse (respectivement +0,05 % et +0,04 %). Sanuia baisse des prix est quasiment identique pour
les prix de I'offre (-0,67 %) et pour les prix dedemande (-0,68 %), comme en janvier (voir 81).

La sociétéNielsenmesure egalement, pour les prix des produits @edgr consommation dans
la grande distribution, la variation sur un an pies « de I'offre ». En février, les prix de I'o#frbaissent
de 1,03 % (9" mois consécutif de baisse - voir §2).

En février 2011, d'apres l'indice mensuel déNBEE des prix des produits de grande
consommation dans la grande distribution (hyperhéscet supermarchéspn constate une légére

augmentation des prix sur un mois (+0,1 %) et uaiese sur un an (-0,4 %). C’est également’l& 9
mois consécutif de baisse des prix sur un an 8®)ir

1. Les indicateurs d’évolution des prix de SymphonyIRIGroup

1.1 L’indicateur d’évolution des prix « de la derdar»

D’aprés les indicateurs de variation des prix «alelemande », qui mesurent I'évolution des prix
pondéres des produits achetés par les ménagesyregr 2011, on constate une quasi-stabilité dies pr
en variation mensuelle (+0,04 %) et une baissepd&sen glissement annuel“(8 mois consécutif de
baisse) de 0,68 %, soit une baisse quasi-équieatectlle de janvier (-0,67 %).

Le tableau ci-aprés fournit I'historique des tawx\@riations mensuels et annuels enregistrés par ce
indicateur depuis janvier 2009.

IRI - Ensemble (volution en % des prix de la dedejn

2009 2010 2011
janv (févr| mars | avr | mai |juin |juil a0t sept | oct |nov | déc | janv | févr | mars| avr | mai| juin | juil @odit |sept | oct | nov ! déc janv: féur
Variation mensuelle| 0,16/ 0,00 -0,24 0,09 -0,03 0,01 0,45 0,04 0,00 -0,10 02§ 0,02 0,09 0,1 -0,07 0,08 -0}26 0[08 0,02 -0,25 0,012 0,32 -0,07 0,04

Glissement annuel | 1,74| 1,15 0,67 047 044 030 0,29 017 0,33 -0,06 0,18 {0M85 0,04 0,10 0,20 0,21 -0,06 -0}44 0,47 0,76 0,68 30:6,11 0,67 -0,68
(Source : IRI)

! Cet indicateur est plus proche de l'indicateur deation des prix de la demande que de celui desdprl'offre. Toutefois, les pondérations
affectées aux différentes évolutions de prix, dartstes de cet indicateur de I'INSEE, ne repogsag sur les « sorties de caisse des grandes et
moyennes surfaces » mais sont obtenues, pour fmmplia partir des évaluations annuelles des dépetis consommation des ménages
réalisées par la Comptabilité Nationale.
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Le tableau suivant présente une décomposition graillé de produits et catégories de marques des
indicateurs de février.

Distinction par groupe de familles de produits et atégories de marques (variation des prix de la demée)

. _— . . Marques de Produits
I?esultats février 2011 Tous Produits Marques nationales distr?buteur “Prermers prix’
Evolution en % sur 1 moig surla sur 1 moj|s sur 1 an sur 1 mois smrfl sur 1 moig surlap
Epicerie 0,09 -0,61 0,07 -0,43 0,14 -0,95 0,20 -1,8

- dont épicerie salée 0,14 0168 0,09 -0,44 0,25 1,07 9/0,1 -1,79

- dont épicerie sucrée 0,05 -0{55 0,05 -0,43 0,01 0,81 2210, -1,84
Liquides 0,09 -0,45 0,01 -0,50 0,39 -0,29 -0,01 0,0

- dont brsé et eaux 0,21 -0,89 0,05 1,09 0,66 -0,p7 0,05 045

- dont biéres et cidres -0,06 -0[76 -0,08 -0,68 0,16 3.5 -0,16 2,2

- dont spiritueux et champagnes 0,00 ,02 0,00 0,13 0,01 -0,47 -0,02 0,14
Produits en libre service (poids fixe) -0,03 -0,84 09, -0,79 -0,02 -0,94 0,05 -0,48

- dont surgelés, glaces 0/09 -0190 0,26 9,11 0,12 1,43 0,65 -1,30

- dont crémerie 0,07 -0,%8 0,p4 0l64 0,15 4,51 -0,05 0,3

- dont frais non laitiers LS 0,19 L7 -0}25 1422 18), -1,26 -0,02 0,41
Droguerie Parfumerie Hygiéne 0,10 -0,67 0,05 -1,04 0,21 ,320 0,49 1,18

- dont entretien -0,05 -1,15 -0,08 -1j41 0,00 0,60 0,05 240

- dont hygiéne 0,17 -0,34 0,11 -084 032 4,86 0,75 P,08
Ensemble 0,04 -0,68 0,02 -0,65 0,09 0,73 0,12 -0,6
@' hoissons rafraichissantes sans alcool.
(Source : IRI

Evolution des prix sur 1 mois (entre janvier efrigr 2011)

Les prix sont généralement stables a court termeléut d’année (en janvier et en février tout
particulierement). Les prix sont en effet plus ooims gelés en attendant la fin des négociation® ent
fournisseurs et distributedrs

L'inflation s’établit & 0,04 % sur la période. Madgce constat d'inflation quasi-nulle, un examen
détaillé des groupes de familles et méme des cagdgueut paraitre inquiétant pour les mois a venir

Ainsi, les prix des produits fortement impactéslpdrausse des prix des matieres premiéres emeegist
des croissances fortes. C'est le cas des huile8 ¢4 de la farine (+0,6 %), du café et des jufraits
(+0,9 %). De méme, les prix des produits de pagigrmentent de 0,6 % sur un mois, tout comme les
essuie-tout, les mouchoirs et les changes bébé.

Méme si les hausses sont moins importantes, oraterdes mouvements de I'ordre de 0,3 % sur le lait
les péates, les conserves de poissons et les @drhig a base de volaille.

A noter que les produits en libre service (poiag)fisont les seuls dont le prix moyen n‘augmeng pa
(-0,03 %), grace a la baisse du prix moyen desyp®dn libre service frais non laitiers (-0,19 %).

Evolution des prix sur 1 an (entre février 2010éstrier 2011)

De février 2010 a février 2011, les prix restemtdment orientés a la baisse (-0,68 % apres —0,6h %
janvier).

Certains groupes de familles pesant assez lourdedaes le budget des ménages contribuent fortement
a cette déflation :

2 Ces négociations prennent fin au plus tard le dejoir de février.
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- la charcuterie (dont les prix ont baissé de g2 %), les produits de traiteurs (-1,60 %) dtridfrais
(-1,87 %) au sein des produits frais ;

- I'épicerie (-0,61 %) contribue également a cetdéation générale malgré la remontée des pries tr
court terme des huiles de table et des assaisom&me

- 'entretien, notamment avec I'entretien du lirt le prix moyen diminue de plus de 2 % ;

- en hygiéne-beauté, les produits pour les chegaivent la méme tendance (-1,95 %).

Enfin, les liquides (-0,45 %) confirment les tendes des derniers mois du fait de la baisse dessprix
les eaux (-1,54 %) et sur les biéres et panacBg8(%).

Le tableau ci-aprés présente une comparaison adstiéns moyennes de prix des produits de grande
consommation dans les hypermarchés et dans lessanphés.

Distinction par types de magasins et catégories aearques (variation des prix de la demande)

Résultats janvier 2011 Tous Produits Marques nationales gf;:?blilet:udre "PrePr;c;Srusltps)rix"

Evolution en % surlmois surlar surlmois sur 1 an sur1mois sorfl sur1moig surlap

Hypermarchés 0,05 -0,79 0,00 -0,84 0,14 0,71 0,15 -0,61

Supermarchés 0,02 -0,61 0,01 -0,48 0,02 -0,83 0,05 -0,69
(Source : IRI)

Sur un mois, on constate une tres légére haussprtepour les supermarchés et les hypermarchés,
[égerement plus prononcée pour les hypermarchégdgdvement +0,02 % et +0,05 %). En revanche,
sur un an, on constate une baisse des prix plusibbendans les hypermarchés que dans les
supermarchés (respectivement -0,79 % et —0,61 %).

Les 6 indicateurs représentés dans le graphigapres connaissent tous une évolution a la baisse de
novembre 2008 & avril 2009. A partir de septemid@92on assiste a un décrochage entre les courbes
représentant les marques de distributeurs et leslujgs premiers prix (qui deviennent toutes
déflationnistes et qui le restent jusqu’en décenB&0), et les courbes représentant les marques
nationales (qui restent inflationnistes jusqu’efite2010 inclus).

En décembre 2010, on assiste a une nette remontgesd courbes.

En janvier 2011, les indicateurs repartent a ladspour atteindre a peu pres leur niveau de naeemb
2010 et conservent cette tendance en février.

Evolution des prix de la demande par types de magims et catégories de marques

7 Inflation

désinflatior

Gissement annuel en %

| Déflation

-3
S/ MAMI A S OND I EMAMI TASOND ) FIAM I DASOND I F
2008 2009 2010 2011
—&—— Hypers MN Hypers MDD Hypers lers prix
— 00— — Supers MN Supers MDD Supers lers prix

(Source : IRI)
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1.2 L’'indicateur d’évolution des prix « de |'offse

D’apres les indicateurs de variation des prix 4dre », qui mesurent I'évolution des prix pondér
des produits présents dans les rayons, en févegrprix augmentent tres légérement en variation
mensuelle (+0,05 %) et maintiennent le rythme deseadu mois de janvier en glissement annuel
(0,67 %, 8™ mois de baisse consécutive).

Le tableau ci-aprés fournit I'historique des tawx\@riations mensuels et annuels enregistrés par ce
indicateur sur les 24 derniers mois.

IRI - Ensemble (variation des prix de l'offre)
(Evolution en %) 2009 2010 2011
Ensemble mars| avr | mai | juin | juil faodit |sept | oct | nov | déc | janv| févr {mars| avr | mai | juin | juil @olt |sept | oct | nov | déc | janv févri
Variation mensuelld -0,13 0,03 0,10 0,12 0}49 0,10 0,1040:006 0,0 0,02 0,1p -0,01 -0,01 -0{01 -0,18 0,08 0,04 1682 -0,04 -0,00 -0,00 0,05

Glissement annuel| 1,90 124 122 1,11 (,96 0,78 D94 0.58|M,20 030 039 052 033 0,43 010 -0,31 0,37 0,64 084 -0,54 -0,66 -0,67
(Source : IRI)

Le tableau suivant présente une décomposition graillé de produits et catégories de marques des
indicateurs de février.

Distinction par groupe de familles de produits et atégories de marques (variation des prix de I'offr

Résultats février 2011 Tous Produits Marques nationale  Marques de distibgt Prqduits ,
Premiers prix
Evolution en % surlmois surlanf surlmagis surlgn surlmois aor} surlmoig surlan
Epicerie 0,08 -0,46 0,07 -0,23 0,12 -0,86 0,09 -1,69
- dont épicerie salée 0,11 053 0,08 (,26 D,20 0,95 0,03 -1,97
- dont épicerie sucrée 0,06 037 0,06 4,19 0,02 0,74 0,23 -1,32
Liquides 0,10 -0,37 0,08 -0,32 0,15 -0,45 0,17 0,72
- dont brs& et eaux 0,10 05 0,08 05 0,12 -0,p4 0j28 -0189
- dont biéres et cidres 0,04 0|45 0,01 0,44 D,34 0,28 0,25 -1,82
- dont spiritueux et champagnes 0,13 ,16 0,12 0,18 0,19 0,06 001 470
Produits en libre service (poids fixe) -0,05 -1,1d 01, -0,88 -0,13 -1,40 0,01 -1,31
- dont surgelés, glaces 0,05 -4o7 0,29 9,23 10,19 1,62 0,35 -1,61
- dont crémerie 0,01 -0,96 -0,p1 -0[97 0,04 -0,94 -0,08 1,04
- dont frais non laitiers LS -0,16 -1,80 -0/11 -094 -0,25 -1,73 50,0 -1,36
Droguerie Parfumerie Hygiéne 0,08 -0,71 0,04 -0,99 0,16 0,22 0,56 0,41
- dont entretien 0,04 -0,84 -0,p2 -1{00 0,20 -0,50 0,14 0,65
- dont hygiene 0,10 0,43 0,07 -0185 0}13 q,01 1,01 1,56
Ensemble 0,05 -0,67 0,04 -0,53 0,04 -0,92 0,13 -1,19
@' hoissons rafraichissantes sans alcool.
(Source : IRI

Comme indiqué supra, on constate une légere haessprix de I'offre par rapport au mois dernier et
une baisse des prix significative par rapport @ié&\2010. Ces moyennes cachent toutefois degégali
différentes, notamment sur les évolutions de pmiglissement annuel.

Sur un an, certains produits connaissent une bdespeix tres sensible.

C’est notamment le cas dans les marques de digutsudes surgelés et glaces (-1,62 %) et desitsodu
en libre service frais non laitiers (-1,73 %).

Au sein des produits premiers prix, on constatéedgent une baisse de 1,97 % de I'épicerie salée, de
1,82 % des biéres et cidres, de 1,61 % des surgetgaces.

A linverse, le rayon hygiene des produits premf@ig continue a se démarquer par ses haussesxde pr
(+1,56 % ce mois-ci).
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A noter que les produits frais non laitiers endilservice sont les seuls dont le prix moyen baésse
février par rapport aux prix de janvier (-0,16 %).

Comme pour les courbes de la demande, les 6 iedicatreprésentés dans le graphique ci-aprés
connaissent tous une évolution a la baisse de nmes908 a avril 2009.

Comme pour les courbes de la demande, on assisted&crochage, mais plus tardif (février 2010),
entre les courbes représentant les marques dibdistirs et les produits premiers prix (qui deviamn
toutes déflationnistes et qui le restent jusqu'écetihbre 2010), et les courbes représentant lesugsrg
nationales (qui restent inflationnistes jusqu’efite2010 inclus).

En janvier, la baisse des prix est légerement phasquée dans les hypermarchés que dans les
supermarchés (comme pour les prix de la demande).

Février est le sixieme mois consécutif ou I'on ¢atesque I'ensemble des 6 indicateurs sont négatifs

Indicateurs d’évolution des prix « de I'offre » :

Evolution des prix de l'offre par types de magasingt catégories de marques

8 .
7 Inflation
6 4
o 5 £ oon L . .
E L lz2 *?u:—f\:r____:q\ désinflatior
=}
E 37
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\D’\‘D::u'_.{_e
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-27 Déflation
-3
wlalulslalals ol n o ol HmalM o JASOND I FMAM I bASOND D
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—®—— Hypers MN Hypers MDD Hypers lers prix
— —— — Supers MN Supers MDD Supers lers prix
(Source : IRI)

2. L'indicateur d’évolution des prix « de I'offre » de Nielsen-LSA

En février, d’aprés l'indicateur « Nielsen — LSAl¥volution des prix « de 'offre » qui mesure, sur
an, I'évolution des prix pondéres des produitsrtdfdans les rayons, les prix baissent (-1,03 %y o
9°™ mois consécultif (cf. tableau ci-dessous).

(Bvoluton en %) 2009 210 201

Ensemble janv/ févr.| mare| avr. | mal | juin |juilet| aod| sept| oct | nov | déc {janv | févr.{mar¢ avr. | mal juin |juillet| o | sept| o | nov| déc | janv | féwr|

Clissementanny {201 1,54 129 1,04 091 0,81 057 052 0,65 039 (.22 J0,08 @17 029 018 0,31 -0,04 -0.31 -062 -0,85 -1,01 -0, 96118894 -1,0$
(Source : indicateur « Nielsen - LSA »)

Le tableau suivant présente une décomposition @lltion des prix du mois de février 2011, par
familles de produits et catégories de marquess’quere étre de nouveau a la baisse (-1,03 %).
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Evolution des prix par familles de produits et gatges de marques - février 2011

. Tous produits Plus grandes marques Margues de Prqduﬂs .
en % et en glissement annuel distributeurs| "Premiers prix’
EPICERIE -0,84 -0,53 -1,27 -1,84
LIQUIDES -0,46 -0,69 -0,53 -0,79
D.P.H. -1,10 -1,40 -0,80 -0,22
PRODUITS FRAIS L.S. -1,51 -1,68 -1,72 -1,61
NON ALIMENTAIRE -1,13 -0,84 -0,96 -0,40
P.G.C. -0,87 -0,78 -1,06 -1,32
ALIMENTAIRE -1,03 -0,96 -1,28 -1,41
TOTAL GENERAL -1,03 -0,95 -1,27 -1,36

(Source : indicateur « Nielsen - LSA »)

PGC = épicerie + liquides + DPH
Alimentaire = PGC + produits frais L.S.
Total général = Alimentaire + Non Alimentaire

La catégorie « plus grandes marques » regroup&5@8 références de marques fournisseurs les plus
détenues par catégorie de produit.

Feévrier 2011 confirme la tendance des mois pré¢ed@m constate en effet une baisse des prix sur un
an de —1,03 %, rythme proche de celui des quatrégedte mois. Si, dans cette tendance déflationniste
les plus grandes marques sont légérement en rpaaitapport aux marques de distributeurs et aux
produits premiers prix, I'écart tend a se rédulCette déflation touche tous les secteurs et notarthme
celui des produits frais libre service (-1,51 %@Qmmne en janvier. Le prix moyen du rayon épicerie
continue de baisser de maniére significative (-0@apres —0,75 % en janvier, et méme —1,84 % pour
les produits premiers prix) bien que beaucoup depseduits incorporent des matiéres premiéres dont
les cours ont monté de maniére spectaculaire aesede mois (blé, coton, céréales...). Les liquides
restent le secteur le moins déflationniste (-0,46 %

Familles de produits les moins inflationnistes géssement annuel) - février 2011

Evolution en % Tous Produits Plus grandes marques (;\:lsi;iqbﬁ;?re "Preprzwc?g?slt;rix
Huile -3,93 -3,22 -6,43 -6,05
Pates alimentaires -3,62 -2,57 -1,03 -8,38
Ampoules électriques -3,15 0,91 -6,60 -4,84
Légumes surgelés -3,10 -1,29 -4,00 -2,88
Produits diététiques 2,68 1,81 4,40 16,70
Yaourt,dessert lac,froma bl 2,34 -3,91 -2,04 -1,18
Riz 2,31 -1,75 2,11 -9,66
Outillage Electroportatif -2,27 -6,98 -1,23 -1,59
Produits capillaires -2,25 -4,86 -1,65 -0,44
Traiteur libre service -2,07 -1,95 -2,48 -3,83

(Source : indicateur « Nielsen - LSA »)

C’est au sein des produits premiers prix que I'smisie aux plus fortes baisses de prix. Ainsi, on
constate en février, comme en janvier, une forisskade prix du riz (-9,66 %) et des pates alimerga
(-8,38 %). A noter par contre une évolution dex pomplétement inversée des produits diététiques
entre les plus grandes marques et les marquesstlibutieurs (respectivement —1,81 % et —4,40 %) et
les produits premiers prix (+16,70 %).

1 le chiffre de 16,70 % est a prendre avec prémautarsur la catégorie produits diététiques, il y a toesi de produits
premiers prix vendus.
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Familles de produits les plus inflationnistes (&ssgment annuel) - février 2011

Evolution en % Tous Produits Plus grandes marques (lj\fl;:?blﬁuie "Pr:r:]c:g:jslt:rix
Coton 3,10 3,16 0,63 11,73
Fruits secs, pruneaux 2,43 0,50 3,49 791
Essuie tout 1,82 0,00 2,12 2,14
Cafe torréfié 1,39 2,13 1,50 2,79
Légumes secs et deshydratés 1,16 -0,69 1,13 9,60
Lait poudre,concentré adult 1,12 4,03 -0,86 -0,13
Paté rillet,sciss,foie gras 0,90 2,13 1,18 0,16
Papier hygiénique 0,79 -1,47 1,64 1,54
Huile moteur 0,77 -1,30 6,19 -3,99
Vin (Table et Pay: 0,6¢ -0,3¢ 1,6% -0,2¢

(Source : indicateur « Nielsen - LSA

La transmission aux produits transformés de l'augaton des cours des matieres agricoles se
confirme déja en considérant I'évolution des prixla catégorie des cotons : +3,10 % pour I'exhfwusti

(tous produits), +11,73 % pour les premiers prix.

La catégorie des cafés connait également une heagseéx sensible (+1,39 %) avec +2,79 % pour les
produits premiers prix et +2,13 % pour les plusi\dess marques.

Dans une moindre mesure, les produits laitiers smrhlussi concernés : +0,52 % pour le lait, +2412
pour les laits en poudre et concentrés (avec lbldoeffet de 'augmentation de la matiére premiére
agricole et du co(t de I'énergie).

3. Les données de I'Insee

3.1 Indices des prix des produits de grande constdimm- Grande distribution

En février, d’aprés lindice des prix des produdes grande consommation dans la grande distribution
publié par I'lnsee, les prix augmentent Iégérenseintun mois (+0,1 %) aprés une stabilité en janvier

En glissement annuel, on constate que les prixbaigseé 13 fois sur les 15 derniers mois et qu'ils
baissent en février pour 16" mois consécutif (-0,4 % en février). Cette tendaada baisse des prix ne
se retrouve pas dans les autres formes de venteh@sa petits magasins traditionnels, maxi-discempt
grands magasins et grandes surfaces spécialiséas) ldsquelles les prix des produits de grande
consommation sont, en moyenne, 1,3 % plus cheendavrier 2010.

Le tableau ci-dessous présente I'évolution derwdité en variation mensuelle et en glissement dnnue
depuis novembre 2009.

(Evolution en %) 2009 2010 2011
Ensemble nov déc janv.  févr. mars avr. ai jyin juil. aodt sept |oct nov édd janv fév
Variation mensuellg  -0,1 -0,2 00 02 -02 01 1 -2 002 -02 00 02 -02 00 01
Glissement annuel 0,1 -0, 02 01 -02 01 00 1 :003+-06/ 06 -03 -03 -03 -04

(Source : Insee — mise a jour le 15 mars 2011)
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Le graphique ci-dessous présente les variationglissement annuel, des indices détaillés publas p
I'Insee pour la grande distribution depuis noven(e9.

Glissements annuels des indices détaillés pour leagde distribution
1,5%
1,0% A
0,5% 4
0,0% -
-0,5%
-1,0% -
-1,5%
2009 2010 2011
Ensemble Grde Distibution Produits alimentaires Produits d'entretien,
(hors frais) hygiéne-beauté

(Source : Insee — France métropolitaine - misaial@15 mars 2011)

Les prix des produits alimentaires (hors produissj n'ont cessé de baisser, en glissement ancesl,
seize derniers mois (-0,2 % en février 2011). Corangt les produits d’entretien, hygiéne-beauté, la
baisse de prix en glissement annuel (-1,3 % eneieR011) est plus récente (depuis octobre 2010
seulement) mais elle est plus prononcée (depuiembre 2010). En effet la baisse des prix, en
glissement annuel, entre octobre 2010 et févridd26'est atténuée de 0,5 point en ce qui condeme
produits alimentaires (le taux de variation pass@nt0,7 % a -0,2 %) alors qu'elle s’est accrud de

point en ce qui concerne les produits d’entretigtgiéne-beauté (le taux de variation passant @%0,
a-1,3 %).

Indices des prix des viandes, des "produits d'entretien,
hygiéne-beauté" et des boissons en grande distribution

depuis 1998
128 -

123 -

118 4

113 4

base 100 en 1998

108 -

103 -

98
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

——viandes

boissons —— produits d'entretien, hygiene-beauté

(Source : Insee — France métropolitaine - misaial@pl5 mars 2011)

Sur une période de temps plus longue, les corspatsdifférents. En effet, entre 1998 et févriet 20
tous les prix ont augmenté (+20,7 % pour le prixyem de I'ensemble des produits de grande
consommation vendus en grande distribution en Erar@ropolitaine) mais le prix moyen des boissons
(+16,3 %) a moins augmenté que celui des produgtstrétien, hygiéne-beauté (+22,4 %) qui a lui-
méme moins augmenté que celui des viandes (+27,6 %)
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