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Observatoire des prix et des marges

Produits de grande consommation — Grande distributn
- résultats définitifs de I'observation des prix etmarges du mois de mai 2011 -

Résumé :

Au mois de mai, les prix des produits de grande ceommation relevés par SymphonyIRI
Group dans la grande distribution sont en augmentadn de 0,5 % par rapport a ceux du mois
précédent. Ces prix sont, selon I'lnsee, en augmeition de 0,7% sur un mois.

La sociétéSymphonyIRI Group mesure, pour les prix des produits de grande comstion
dans la grande distribution, d’une part, la vaoiatdes prix « de la demande », c’est-a-dire |'évoiu
des prix pondérés des produits achetés par lesgegnet d’'autre part, la variation des prix «de
I'offre », c’est-a-dire I'évolution des prix pondér des produits présents en rayons.
En mai, par rapport au mois précédent, les priXalfre et les prix de la demande sont en hausse de
0,5 %. Sur un an, les prix sont en hausse de ol offre et de 1,3 % pour la demande (voir 8§1).

La sociétéNielsenmesure également, pour les prix des produits aedgrconsommation dans
la grande distribution, la variation sur un an gag « de I'offre ». D’aprés Nielsen, en mai 2014s
prix de I'offre ont augmenté de 0,6 % par rappareax de mai 2010 (voir 82).

L’Insee mesure I'évolution des prix des produits de grandesommation dans la grangde
distribution (hypermarchés et supermarchésyavers un indice mensuel. Selon cet indiceptiesont
augmenté, en mai 2011, de 0,7 % par rapport a204il et de 1,5 % par rapport & mai 2010 (voir §3).

~"

1. Les indicateurs d’évolution des prix de SymphonylRIGroup

1.1 L’indicateur d’évolution des prix « de la derdar»

D’aprés les indicateurs de variation des prix «alelemande », qui mesurent I'évolution des prix
pondérés des produits achetés par les ménagesiet0firl, on constate une hausse des prix de 0,5 %
en variation mensuelle et une hausse des prix3& En glissement annuel.

Le tableau ci-apres fournit I'historique des tawx\@riations mensuels et annuels enregistrés par ce
indicateur depuis janvier 2010.

IRI - Ensemble (évolution en % des prix de la detedn
2010 2011
janv |févr| mars | avr |mai |juin |juil aolt sept | oct nov;déc janv | févr | mars| avril mai;
Variation mensuele| 0,0 | 0,1 -01| -0,1 -01 -03 oL 0/0 -3 00 -1 -p3 -1 0,07 005| 05]
Glissement annuel | -0,21 0,0/ 01| 02| 02 -0 -0/4 -05 -0,8 -0,7 0,6 p1 -D77:001] 07 1,3
(Source : IRI)

Le tableau suivant présente une décomposition graillé de produits et catégories de marques des
indicateurs de mai.

! Cet indicateur est plus proche de l'indicateur deation des prix de la demande que de celui desdprl’offre. Toutefois, les pondérations
affectées aux différentes évolutions de prix, dartstes de cet indicateur de I'lNSEE, ne repogeag sur les « sorties de caisse des grandes et
moyennes surfaces » mais sont obtenues, pour pamla partir des évaluations annuelles des dépetls consommation des ménages
réalisées par la Comptabilité Nationale.
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Distinction par groupe de familles de produits et atégories de marques (variation des prix de la demae)

Résultats mai 2011 Tous Produits Marques nationales (;\fsi:?blijetz:re "Pr:r;oigzt:rix“
Evolution en % sur 1 moig surla sur 1 moj|s sur 1 an sur 1 mois smrfl sur 1 moig surlap
Epicerie 0,7 19 0,7 18 0,8 2,0 11 2,3

- dont épicerie salée Q,7 6 D,6 1,4 0,8 1,7 13 3,2

- dont épicerie sucrée Q,7 2 0,7 D2 0,8 23 0,8 0,9
Liquides 0,5 11 0,4 0,8 0,8 2,1 0,3 1,0

- dont brsé et eaux 0,6 1,6 04 1) 0,0 3lo 0,6 49

- dont biéres et cidres 0.3 5 D,3 D,5 04 03 0,2 0,6

- dont spiritueux et champagnes 0,5 0,7 0,4 0,7 0,7 0,8 10, 00
Produits en libre service (poids fixe) 0,4 1,3 0,4 15 40 1,1 0,5 15

- dont surgelés, glaces 6 1,0 0,6 1,2 0,6 0,8 0,7 0,5

- dont crémerie 0b 2 5 9 5 D3 0,9 2,6

- dont frais non laitiers LS 0j3 [0 0,2 9 0,3 0,1 0,3 910
Droguerie Parfumerie Hygiéne 0,3 0,3 0,3 -0,4 0,5 2,( 0,3 9 2

- dont entretien ) -0 0,3 4,9 5 1,1 0,2 0,3

- dont hygiéne 0,8 0 012 ,1 ) b 4 0,3 4,6
Ensemble 0,5 13 05 12 0,6 15 0,6 1,7

@ hoissons rafraichissantes sans alcool.
(Source : IRI

Evolution des prix entre avril 2011 et mai 2011 et au cours des trois derniers mois

Les prix continuent d’augmenter a tres court tertiaflation sur un mois, en mai 2011, est au méme
niveau qu’en avril 2011 (+0,5 %).
Sur le mois, tous les rayons et quasiment tousgtespes de familles sont orientés a la hausse.

L'épicerie demeure le secteur le plus sensibletalsse des cours des matiéres premieres.

En cumul sur trois mois, I'inflation dépasse lextae 1,6 %. Néanmoins, les taux d’inflation dematire

variables selon les rayons :

boissons alcoolisées et les produits frais noietait

Rayons & inflation moyenne (de 1 % a 1,5 %) : leseb et les surgelés ;
Rayons a inflation forte (supérieure a 1,5 %) pitérie, la crémerie et les boissons sans alcools.

Rayons a inflation modérée (moins de 1 %) : I'erdlendes produits d’entretien et d’hygiene, les

tous marques| marques de produits
produits] nationale$ distributeurs| premiers prix
infoscan alimentaire 1,6 1,6 1,6 2,0
DPH 0,8 0,7 1,2 1,7
entretien 0,9 0,8 1,1 0,3
hygiéne 0,8 0,6 1,3 2,5
épicerie 2,2 2,1 2,4 3,2
épicerie salée 2,0 1,9 2,2 4,1
épicerie sucrée 2,4 2,3 2,7 2,1
liquides 1,4 1,3 1,9 1,3
BRSA et eaux 2,1 1,9 2,4 2,7
bieres et cidres 1,1 1,1 1,3 1,1
spiritueux et champagnes 0,9 0,7 1,1 0,3
PLS poids fixe 1,6 1,8 1,3 1,5
surgelés glaces 1,4 1,7 1,1 1,6
cremerie 2,1 2,1 2,1 2,4
frais non laitiers LS 0,9 1,3 0,6 0,9

(Source : IRI)
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Evolution des prix entre mai 2010 et mai 2011
L'inflation a un an s’établit désormais a 1,3 %.

Une exploitation des résultats a des niveaux fias ¢atégorie) nous apprend que 5,6 % des cat8gorie
ont vu leur prix augmenter de plus de 4 % entre 20410 et mai 2011. Ces catégories péesent plus de
9 % dans le budget produits de grande consommakienménages. Parmi les catégories les plus
inflationnistes, on trouve les cafés torréfieés $4) le beurre (+5,6 %), I'huile (+4,9 %), le laitles jus

de fruits.

A linverse, 8,5 % des catégories enregistrent baisses de prix de plus de 1 % mais elles ne
représentent que 7,5 % des dépenses des ménaggsftiique ci-dessous). Les principaux produits
concernés sont les laits infantiles (-2,2 %), lesdsvichs (-2,1 %), les lessives (-2,1 %) et les
shampoings (-1,9 %).

Le tableau ci-aprés présente une comparaison aéstiéns moyennes de prix des produits de grande
consommation dans les hypermarchés et dans lessanphés.

Distinction par types de magasins et catégories aearques (variation des prix de la demande)

. . . . Marques de Produits
Résultats avril 2011 Tous Produits Margues nationales distriluteur‘ "Premiers pri
Evolution en % surlmoi§ surlan sur 1 mois surlan sur 1 mois aorfl sur 1 moig surlap
Hypermarchés 0,4 13 04 1,0 0,5 18 04 19
Supermarchés 0,6 1.4 05 1,4 0,6 14 0,8 15
Ensemble 05 13 05 1,2 0,6 15 0,6 1,7

(Source : IRI)

L'inflation est plus forte dans les supermarchég gans les hypermarchés et plus faible pour les
marques nationales que pour les autres types dpiggr

Le graphique ci-dessous présente, depuis janvied,2@ détail des variations de prix sur un an par

circuit de vente (hypermarchés/supermarchés) etyparde marque. Ce graphique permet de constater
que sur cette période, les augmentations de ptiattgint un niveau maximum en mai 2011, quels que

soient le circuit de vente et le type de marque.

Indicateurs d’évolution des prix « de la demande »

Evolution des prix de la demande par types de mages et catégories de marques
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1.2 L’'indicateur d’évolution des prix « de |'offse

D’apres les indicateurs de variation des prix 4d#re », qui mesurent I'évolution des prix pondér
des produits présents dans les rayons, en mairileaugmentent de 0,5 % en variation mensueltieet
1,1 % en glissement annuel.

Le tableau ci-apres fournit I'historique des tawx\@riations mensuels et annuels enregistrés par ce
indicateur depuis janvier 2010.

IRI - Ensemble (variation des prix de I'offre)
(Evolution en %) 2010 2011
Ensemble janv | févr |[mars| avr | mai |juin |juil ao0t |sept | oct |nov | déc |janv | févr | mars| avril mai
Variation mensuelld 0,0 0,1 O, o -02 01 0,0 +0,2 |O@MO,| 0,0 00 0,1 06 05 0
Glissementannuell 03 o4 05 05 04 01 -0,3 {04 06 |ow6| -0,6] 07 07 04 05 14
(Source : IRI)

[=)
o
o
o

Le tableau suivant présente une décomposition graillé de produits et catégories de marques des

indicateurs de mai.
Distinction par groupe de familles de produits et atégories de marques (variation des prix de I'offrp

Résultats mai 2011 Tous Produits Marques nationale Marques de disailvgt "PrePrrnci)grusltgrix
Evolution en % surl mois| surlan| surlmagis surlan surlmois aor] surlmois sur 1 ar
Epicerie 0,7 1,6 0,6 1,7 0,8 1,6 0,7 0,8
- dont épicerie salée Q,7 3 D,6 1,3 0,8 1,3 0,8 0,4
- dont épicerie sucrée Q,7 ,0 0,6 2,0 0,8 2,0 0,7 1,3
Liquides 0,5 1,1 0,3 0,8 0,8 1,9 0,4 1,4
- dont brs& et eaux 0,5 14 0,3 1L 0,9 2|2 0,5 18
- dont biéres et cidres Q0,3 5 0,2 0.4 0,7 1,7 0,5 0,8
- dont spiritueux et champagnes 0,5 0,8 0,5 0,7 0,5 1,2 1| O, 0,4
Produits en libre service (poids fixe) 0,5 0,9 0,5 1,3 50 0,4 0,4 0,6
- dont surgelés, glaces 6 D,7 0,9 1,4 0,4 0,2 0,5 0,3
- dont crémerie 0,6 115 0,6 15 6 L,5 0,8 2,1
- dont frais non laitiers LS 0,3 4,2 0,4 9 0,4 0,6 0,2 0,24
Droguerie Parfumerie Hygiéne 0,3 0,2 0,3 -0,3 0,5 1,5 0,4 4 2
- dont entretien 04 oj1 0,3 -0,5 5 1,3 0,2 0,6
- dont hygiene 0B o3 0,2 -g,2 0,5 1.8 0,6 4,3
Ensemble 0,5 1,1 0,5 1,1 0,6 1,2 0,6 1,0
@ poissons rafraichissantes sans alcool.
(Source : IRI

Sur un an, certains rayons connaissent une bagspexd C’est notamment le cas, au sein des marques
de distributeurs et des produits premiers prix, gesduits en libre service frais non laitiers
(respectivement -0,6 % et —0,2 %). Au sein des oemqationales, on constate également une baisse
des prix de la droguerie-parfumerie-hygiéne (-0)3 %
A l'inverse, sur un an, on constate de fortes tesuide prix dans des rayons divers :

- épicerie sucrée (+2,0 % pour les marques natgretlpour les marques de distributeurs) ;

- boissons rafraichissantes sans alcool et eay ¢2u sein des marques de distributeurs) ;

- crémerie (+2,1 % au sein des produits premigx3 pr

- hygiéne (+4,3 % au sein des produits premies.pri

Le tableau ci-aprés présente une comparaison adstiéns moyennes de prix des produits de grande
consommation dans les hypermarchés et dans lessanohés.

Distinction par types de magasins et catégories aearques (variation des prix de I'offre)

résultats mai 2011 Tous Produits Marques nationale Marques de distilvgt " PrquitS .
Premiers prix
Evolution en % surlmois surlan| surlmqgis surlgan surlmois saar} surl mois sur 1 ar
Hypermarchés 0,5 0,9 0,4 0,8 0,6 1,3 0,4 1,0
Supermarchés 0,6 1,2 0,5 1,3 0,7 1,1 0,7 1,0
Ensemble 0,5 1,1 0,5 1,1 0,6 1,2 0,6 1,0
(Source : IRI)
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Dans I'ensemble, l'inflation est plus forte dans kupermarchés que dans les hypermarchés. Font
toutefois exception, sur un an, les marques deildiseurs (+1,3 % en hypermarchés contre +1,1 % en

supermarchés) et les produits premiers prix (+1,0d&hs les hypermarchés comme dans les

supermarchés).

Le graphique ci-dessous présente, depuis janviéd,2@ détail des variations de prix sur un an par

circuit de vente (hypermarchés/supermarchés) diyparde marque.

Indicateurs d’évolution des prix « de l'offre » :

Evolution des prix de I'offre par types de magasingt catégories de marques

Inflation Ve

.07 désinflation

0,51

0,0+

-0,5 4

Gissement annuel en %

-1,0

-1.54  Deéflation

_ZYO,J‘F‘M‘A‘M‘J‘J‘A‘S‘O‘N‘D J‘F‘M‘A‘M

2010 2011
—&—— Hypers MN Hypers MDD Hypers lers prix
— -~ — Supers MN Supers MDD Supers lers prix
(Source : IRI)

On fait le méme constat que pour les prix de laateta (sur cette période, les augmentations de prix
ont atteint un niveau maximum en mai 2011, ques gpient le circuit de vente et le type de margue)
I'exception des marques nationales dans les hypeh@s.

2. L’indicateur d’évolution des prix « de I'offre » de Nielsen-LSA

En mai 2011, d’aprés l'indicateur « Nielsen — LSA’évolution des prix « de I'offre » qui mesurer su
un an, I'’évolution des prix des produits de gracoiegsommation vendus en grande distribution pondérés
des produits offerts dans les rayons, les prixanigimenté de 0,6 % par rapport & mai 2011 (cf. aable
ci-dessous).

(Evolution en %) 2010 2011 |
Ensemble janv.| févr.| mar¢| avr.| mai| juin |juillet aol | sept| oct | nov | déc| janv | févr| mars| avril| mai|
Glissement annu 01 02 03|/ 02 03 00 -08 -06 -09 -10 -10 -p9 -09 @5+ 0,0 O,Gi

(Source : indicateur « Nielsen - LSA »)

Le tableau suivant présente une décompositiorédellition des prix du mois de mai 2011, par farsille

de produits et catégories de marques.
Evolution des prix par familles de produits et gatées de marques - m2011

. Tous produits| Plus grandes marques Margues de Prqdmts .
en % et en glissement annuel distributeurs| "Premiers prix'
EPICERIE 1,1 1,9 1,2 0,7
LIQUIDES 1,0 0,7 1,8 1,5
D.P.H. -0,4 -1,0 1,2 1,7
PRODUITS FRAIS L.S. 0,6 1,8 0,1 0,4
NON ALIMENTAIRE -0,1 -0,3 0,0 1,3
Total 0,6 1,1 0,9 0,9

(Source : indicateur « Nielsen - LSA »)

La catégorie « plus grandes marques » regroup&5@8 références de marques fournisseurs les plus
détenues par catégorie de produit.

Le variation des prix sur un an devient positive,6+% et méme +1,1 % chez IRI). La tendance des
courbes d'inflation qui se dessine depuis le défiahnée ne connait pour l'instant pas de point

d’inflexion et pourrait encore perdurer quelquessno
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Les prix moyens des rayons de la droguerie-parfigagrgiene (-0,4 %) et du non-alimentaire (-0,1 %)
continuent de décroitre sur un an. Les autres wagtépicerie (+1,1 %), liquides (+1,0 %) et dane u
moindre mesure le frais libre service (+0,6 %),tsmettement orientés a la hausse. Les plus grandes
marques de |'épicerie connaissent méme une forsseades prix (+1,9 %). Ceci est sans doute I'effet
conjugué de la mise en place des négociations Hesuet des évolutions des cours des matieres
premieres alimentaires. Il est difficile de prévb@volution de leurs cours mais les hausses dwtdéb
d’année ont trés clairement eu des conséquencéssgunix a la consommation.

On le constate notamment (voir tableau ci-dessawes) I'évolution du prix a la consommation du coton

(+10,1 % et méme +23,7 % en produits premiers pdx)café (+7,4 % et méme +12,5 % pour les
marques de distributeurs) et des fruits secs (¥3,7

Familles de produits les plus inflationnistes (éssgment annuel) - mai 2011

Evolution en % Tous Produits Plus grandes marques c'i\flsat;?bﬁ:ﬂi "Prgggfslt:rix"
Coton 10,1 6,9 8,8 23,7
Café torréfié 74 8,0 12,5 10,1
Fruits secs, pruneaux 3,7 15 3,9 10,2
Jus, nectar fruit,legume 3,5 2,8 4,3 34
Plats A cuisiner, prép surg 34 3,8 4,0 2,4
Beurre,margarine,creme frai 3,3 3,7 3,3 6,8
Lait 3,3 4,0 45 43
Huile moteur 3,2 2,4 5,0 2,8
Essuie tout 2,9 14 3,8 35
Produits apéritifs, chij 2,8 3,2 4,1 3,2

(Source : indicateur « Nielsen - LSA

Sur les dix familles les plus déflationnistes, laiti®@ sont de la famille droguerie-parfumerie-hygié
avec en téte les ampoules électriques (-2,1 %prieduits capillaires (-2,0 %) et les produits éigfues
(-1,8 %).

Familles de produits les moins inflationnistes géssement annuel) - mai 2011

Evolution en % Tous Produits Plus grandes marques (;\iﬂsi;i(:)uui;?re "Pr:rgg?slt;rix
Ampoules électriques -2,1 1,1 -3,6 0,1
Produits capillaires -2,0 -4,8 0,9 0,8
Produits diététiques -18 -1,2 -2,3 -10,5
Assouplissant, entret linge -14 -2,4 0,6 -14
Soins corps, visage adu+bb -11 17 0,2 2,5
Cirage, entret,teintu cuir -0,9 -2,2 2,0 0,0
Riz -0,9 -0,6 0,2 -5,9
Pates fraiches -0,8 3,0 -2,2 -15
Lessives, savons de ménage -0,8 -2,4 12 -15
Surgelés sucrés -0,7 2,7 -1,6 -0,3

(Source : indicateur « Nielsen - LSA »)
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Le tableau ci-dessous détaille, par région framcdss variation des prix de I'offre & un an au maés
mai 2011.

Inflation @ un an par région mai 2011/ mai 2010

Alsace -0,23
Aquitaine 0.63
Auvergne 0.89
Basse-Normandie 0.19
Bourgogne 0.70
Bretagne 0.52
Centre 0.49
Champagne-Ardenne 0.p7
Corse 0.92
Franche-Compté 0.27
Haute Normandie 0.19
lle-de-France 0.96
Languedoc-Roussillon 0.95
Limousin 0.99
Lorraine -0.34
Midi-Pyrénées 0.50
Nord-Pas-de-Calais 0.97
Pays de la Loire 0.49
Picardie 0.19
Poitou-Charentes 0.69
Provence-Alpes-Cote d'Azur 1.p5
Rhone-Alpes 0,71

Source : indicateur « Nielsen — LSA »

En mai 2011, le Nord Est de la France, proche deolsiere Suisse-Allemande, demeure une zone
déflationniste avec les deux régions frontaliengsoqt vu leurs prix baisser sur un an (Lorraing346

et Alsace -0,23 %). A linverse, les autres régisost inflationnistes, la région Paca étant la plus
inflationniste sur un an (+1,25 % contre +0,50 %eril 2011).
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3. Les données de I'Insee

En mai 2011, d’aprés l'indice des prix des proddgésgrande consommation dans la grande distribution
publié par I'lnsee, les prix ont augmenté de 0,@&rapport a avril 2011 (aprés une hausse de @b %
avril) et de 1,5 % par rapport a mai 2010 (apreshausse de 0,7 % en avril).

Le tableau ci-dessous présente I'évolution deradité en variation mensuelle et en glissement dnnue
depuis janvier 2010.

Evolution en % 2010 2011

janv| féwr| mars  av. miii juin o jull.  aoft  sept })ct nov  fléc  janvfévrl marg avil mai

Variaionmensuely 00| 02 -02 01 01 -02 00 02 020002 -02] 00 01 06 05 0]

Glissementannuel 02| -00 -0 O1 00 041 -02 -3 -0606| -03| 03] -03| -04 03 07 1%

Source : Insee — France métropolitaine (mise agout5/06/2011)

Le graphique ci-dessous présente, depuis janvied,2@s variations en glissement annuel des indices
détaillés publiés par I'Insee pour la grande distion.

Glissements annuels des indices détaillés pour leagde distribution

2,0% -

1,5% -

1,0% -

0,5% -

0,0%

-0,5% -

-1,0% -

-1,5%

J‘F‘M‘A‘M‘J‘J‘A‘S‘O‘N‘D J‘F‘M‘A‘M
2010 2011

e FEnsemble Grde Distibution

Produits alimentaires Produits d'entretien,
(hors frais) hygiéne-beauté

Source : Insee — France métropolitaine (mise agout5/06/2011)

En mai 2011, les prix des produits alimentairesrdharoduits frais) vendus en grande distribution
augmentent, en moyenne, de 0,7 % par rapport & 204l et de 1,9 % par rapport a mai 2010.
En revanche, les produits d’entretien, hygiéne-téeg@ontinuent, en moyenne, d’étre moins onéreux
gu’un an auparavant (-0,6 %), mais sont 0,4 % ghéess que le mois précédent.
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Indices de prix des viandes, des boissons, des "produits d'entretien,

hygiéne-beauté" et des "autres produits alimentaires" en grande distribution
depuis 2000

125 4

120 +

115

base 100 en 1998

110 +

105 -

100
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

——viandes —— boissons —— produits d'entretien, hygiéne-beauté autres produits alimentaires

Source : Insee — France métropolitaine (mise agout5/06/2011)

En mai 2011, les prix des viandes augmentent sunais de 0,7 %, aprés une hausse de 0,5 % en avril
2011. Cette augmentation concerne tous les typesatele et est particulierement marquée pour la
volaille, le veau et le bceuf. Sur un an, les peg diandes augmentent de 2,4 %.

Les prix des boissons augmentent également surais en mai 2011 (+0,9 %), aprés une hausse de
0,4 % en avril 2011. La hausse des prix, modérée lgs alcools, reflete essentiellement celle dé,ca
du thé et du cacao. Sur un an, les prix des bassancroissent de 1,5 %.

En mai 2011, les prix des produits d’entretien #lygiéne et beauté sont en hausse sur un mois
(+0,4 %), aprés une légere baisse de 0,1 % en Surilun an, ces prix diminuent de 0,6 %.

Les prix des autres produits alimentairasgmentent sur un mois de 0,8 % en mai 2011, afr&s%
en avril. Sur un an, ces prix sont en hausse d&1,9

Base 100 : 1998
Variations (en %) au cours :
Indices mai 2011 | du dernier mois| des 12 derniers ri

Produits alimentaires (hors produits frais) 122,8 .7 0 1,9

- Viandes 129,9 0,7 24

-Boissons 118,4 0,9 15

- Autres produits alimentaires 120,6 0,8 19
Produits d’entretien, hygiéne-beauté 123,1 0,4 -0,6
Ensemble : Grande distribution 122,8 0,7 15

Source : Insee — indices des prix a la consommétiise a jour du 15/06/2011)

2 |es autres produits alimentaires comprennent nuEmh: pain/céréales, lait/fromages/ceufs, poissnrstAcés,

huiles/graisses, fruits, Iégumes, sucre/confitin@tolat, confiserie/glaces, sel/épices/sauces.
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